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OBJETIVOS E
METODOS




Objetivos e metodos

e

Entender os motivos do crescimento frenetico da producao e do
consumo de podcasts no Brasil, trazendo informacdes sobre
preferéncias tanto de quem produz, quanto de quem apenas
consome.

Periodo da pesq de 24 de fev. a 11 de mar. de 2022.

otal de respond 1100.

O levantamento foi realizado em parceria entre as marcas
Comunigue-se 360 e Agéncia de Noticias Corporativas Dino.



https://www.comunique-se.com.br/cse360/#utm_source=portalcse
https://www.dino.com.br/
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Regiao dos respondentes t |

I'YY5 Unidades
AL EEUNES com maior

participacao foram:
* SP -45,5%
*R|-12,7%
e MG -7,9%
* RS -5,3%
* SC-4,5%

*Houve participacdao de respondentes em 22 Unidades Federativas do
Brasil.




Nivel Hierarquico

No campo de atuacdo na area de comunicacao, a divisao entre os respondentes se deu da

seguinte forma:
'29,3%
55,4% dos respondentes

CEO / Sécio Fundador(a) / Diretor(a) estdao em cargos de

lideranca.
I26,1 %

Coordenador(a) / Gerente / Supervisor(a)

'!0,7% ' 22% ' 1,9%

Freelancer Analista / Assistente Estagiario(a) / Trainee

(@




Atuacao

(@

No campo de atuacdo na area de comunicacao, a divisao entre os respondentes se deu da
seguinte forma:

Setor de comunicag¢do de uma empresa 20.7%
Agéncia de Assessoria de Imprensa 14,3% Entre os respondentes, a
maioria absoluta (69,2%)
Agéncia de Publicidade e Propaganda 10,8% é graduada na area de

comunicacao.
Trabalha em comunicagdao em Orgao Publico

6,6%

Veiculo de Comunicacao

3,5%

3,3%

Educacao

Outros

40,8%




Formacao academica

Em relacdo a formagao académica, a divisao foi...

Graduacao em
Marketing

&

Graduacao em
Jornalismo

Graduacao em
Publicidade e
Propaganda

Graduacao fora da
area de comunicacao

=
=

Graduacao em
Relagoes Publicas

@@@
o

Sem formacao
académica




Patrocinio em Podcasts

Dos profissionais que participaram da pesquisa e responderam se a empresa na qual
trabalham ou algum assessorado ja patrocinou algum podcast...

Ja patrocinou

Nunca patrocinou
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Apenas 20,8% dos respondentes
ja patrocinaram um podcast.
Apesar do rapido crescimento,
ainda é um formato com
monetizacao dificil.




Trabalho com Podcasts

Sobre utilizar o podcast como ferramenta de trabalho, a divisao entre os respondentes
se deu da seguinte forma:

(@

Sim. Trabalho com Podcast

Nao trabalho com podcasts




ATUACAO EM
PODCASTS




Trabalho com Podcasts

(@

Para os 44.5% que trabalham com podcast, foi perguntado sobre o tempo que a
marca ou empresa investe no formato. A divisao se deu assim:

Entre 1 e 2 anos Ha menos de 6 meses Ha mais de 6 meses Ha mais de 3 anos Entre 2 e 3 anos
D D N D

33,9% 20,2% 15,9% 15,7%

Quase metade dos respondentes (48,2%) ja trabalha com podcasts entre 1 a 3 anos.




Producao de Podcasts

Aos 44.5% que trabalham com podcast, foi perguntado também sobre a producao do
podcast, se era internalizado ou terceirizado. A divisao se deu assim:

(@

O trabalho é terceirizado Realizamos internamente




Relacao com Podcasts

(@

Trabalho numa empresa Sou apresentador(a) de Sou assessor e indico meus
gue possui Podcast Podcast clientes para Podcasts

Dos profissionais que trabalham com podcast, a relacao de cada um com o formato
se deu em:

Sou produtor de Podcast

62,7% dos respondentes sao produtores e/ou apresentadores de podcast;




Retorno financeiro

(@

Ainda para quem trabalha com Podcast, foi perguntado se possuem retorno financeiro.
Responderam:

Possuem retorno Nao possuem
financeiro retorno financeiro

Mesmo que tenha pouco investimento de patrocinio por parte dos respondentes, mais da metade que
atua com o formato tiveram retorno financeiro.



Principal retorno

(e

Sobre o principal retorno que pode-se obter com podcast, a divisao se deu em:

81 '4%

Fortalecimento de marca Conversado de Clientes Conversao de vendas Todas as alternativas

Para a maioria absoluta dos respondentes, o principal retorno do investimento em
podcast é o fortalecimento de marca.



Producao do Podcast

Dos profissionais que participaram da pesquisa e responderam que trabalham com
podcast, a divisao da forma como é produzido se deu em...

(e

Ao vivo Gravado




Formato do Podcast

Dos profissionais que participaram da pesquisa e responderam que trabalham
com podcast, a divisao dos formatos se deu em...

(e

*Videocast

19%

19,6% - 61,4%

Os dois formatos
*Podcast

*Podcast = somente audio
*Videocast = transmissao com audio e video




Orcamento para Podcast

Entre quem trabalha em veiculos de comunicacao, a renda mensal declarada na

pesquisa é de:

Menos de 10 mil reais Entre 11 e 20 mil reais Mais de 50 mil reais

o o

Entre 21 e 30 mil reais Entre 31 e 40 mil reais Entre 41 e 50 mil reais
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Os respondentes que ainda ndao atuam com podcasts foram questionados se
pretendem investir no formato em breve. Responderam:

SIM, PRETENDO INVESTIR NAO PRETENDO INVESTIR

Mais ta metade dos respondentes que ainda nao investem em podcasts pretendem
investir no formato.




Podcast... Por que nao?
o

Os respondentes foram questionados do porqué ainda nao terem iniciado um
podcast. Responderam:

Falta de orcamento Nao sei como comecar Falta de mao de obra Outros
e estrutura especializada

Entre os respondentes que ainda nao atuam com o formato, a falta de orcamento e estrutura, e nao saber por
onde comecar, sao 0s principais motivos para ainda nao terem iniciado um projeto de podcast.



Objetivo futuro com Podcast t
l

Os respondentes que pretendem produzir um Podcast futuramente foram
guestionados sobre qual sera o intuito do projeto. Responderam:

E um projeto pessoal E um projeto para a empresa que atuo




Nicho do futuro Podcast

Informativo (jornalistico)
Fducacao

Entrevistas

Historias
Entretenimento

Empreendedorismo Os respondentes foram

guestionados sobre qual sera o
nicho do futuro projeto de podcast.

Financas
Sociedade e cultura

Humor - 2%
Esportes - 3,5%
Tecnologia _ 6,75%
Saide e bem estar _ 4,5%
Religido e espiritualidade - 2,5%

B 1,5%

Autoajuda



Consumo de Podcasts
oL@,

Os respondentes foram questionados se consomem podcasts. Responderam:

NAO CONSUMO

SIM, CONSUMO




Consumo de Podcasts
oL@,

Os respondentes foram questionados sobre ha quanto tempo consomem podcasts.
Responderam:

H4 menos de 6 meses Ha4 6 meses H4& 1 ano H4& 2 anos

/
/
/
/

N

\

\

\

\

3,1% 3,2% 13,5% 24,6%

Ha 3 anos Ha 4 anos Ha 5 anos H4 mais de 5 anos

1N

19,1% 9,.2% 22,2%



Consumo de Podcasts
oL@,

Os respondentes foram questionados sobre a frequéncia que consomem
podcasts. Responderam:

Menos de 2 vezes por més De 2 a 3 vezes por més 1 vez por semana

De 2 a 3 vezes por semana De 4 a 5 vezes por semana Consumo diariamente



Formato mais consumido t @
®

Os respondentes foram questionados sobre o formato de podcast que mais
consomem. Responderam:

Podcast (somente audio) Videocast (audio e video)
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Os respondentes foram questionados sobre os canais em que consomem podcasts.

Responderam:
Spotify YouTube Deezer Apple Podcasts Google Podcasts
|
I |
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Amazon Music SoundCloud

-

Spreaker

26,5%




Motivo do consumo t |

Os respondentes foram questionados sobre o motivo de consumir podcasts. Responderam:

Colher insights para minha Como fonte de estudo Para ficar por dentro das Para o entretenimento
carreira profissional informacoes cotidianas

41,5% dos respondentes consomem podcats como fonte de conhecimento.




Nicho mais consumido

Informativo (jornalistico)
Fducacao

Entrevistas

Historias
Entretenimento

Empreendedorismo
Financas

Os respondentes
foram questionados
sobre qual nicho de
podcast mais
consomem.

Sociedade e cultura

Esportes

Tecnologia

Saide e bem estar _4 5%
Religido e espiritualidade - 2,5%

Autoajuda - 1.5%




Podcast veio para ficar?
o

Os respondentes foram questionados se acham que o podcast € uma onda passageira
ou se veio para ficar. Responderam:

E um formato de sucesso momentaneo

O podcast veio para ficar




.

Mano aMano [N 2,5%
Braincast _1,5%
cotecoviorns | 5%
Calcinha Largs | RN 1.75% Os respondentes foram

N 3, 75% questionados sobre o seu

podcast favorito.

Flow

Forum de Teresina
Inteligéncia Limitada
Mamilos

Medo e Delirio em Brasilia
Nerdcast

O Assunto

PodPah

Xadrez Verbal

Ngo tem favoritos | 3,25 %
Ngo inviabilize | 2,5%

Outros podcasts (mais de 30 programas) foram escolhidos por 60,5% dos respondentes. ﬂ



"Nivel" do apresentador
@

Os respondentes foram questionados se acham importante que o podcast seja
conduzido por apresentador graduado em comunicacao. Responderam:

SIM, PRECISA

NAO PRECISA




Formacao do apresentador

Os respondentes foram questionados sobre o porqué de acharem importante que o t .i

podcast seja conduzido por apresentador graduado em comunicacao. Responderam:

) . Por ser uma seguranca maior para o convidado
Por causa da qualidade do conteudo 8 ¢ P

Porque o 'podcaster' € um comunicador e lida com a
opiniao publica, portanto, assim como em outros canais,
deve ser conduzido por profissionais especializados




Formacao do apresentador

e

Os respondentes foram questionados sobre o porqué de NAO acharem importante que
0 podcast seja conduzido por apresentador graduado em comunicacao. Responderam:

Porque o que importa é o
conteudo do convidado

Porque o podcast € uma
conversa informal

Porque todos tem espaco e
liberdade para criar

conteudo digital
Pois é possivel produzir conteudos

relevantes sem a graduacao
emcomunicagao




CONCLUSAO

DOS DADOS

O
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- O estado com mais respondentes foi Sao Paulo, com 45,5%. Em seguida veio o

o Rio de Janeiro, com 12,7%.

- 55,4% dos respondentes estao em cargos de lideranca;

- Entre os respondentes, a maioria absoluta (69,2%) € graduada na area de comunicacao;
- Apenas 20,8% dos respondentes ja patrocinaram um podcast;

- 44,5% dos respondentes ja atuam com podcasts;

- Entre os respondentes que ja atuam com podcasts, 48,2% trabalham entre 1 a 3 anos.



Conclusao

- A maioria absoluta (80,8%) produz o podcast internamente;

- 62,7% dos respondentes sao produtores e/ou apresentadores de podcast;

- Entre os respondentes, 51,6% possuem retorno financeiro com podcast;

- Para a maioria absoluta dos respondentes (81,4%), o principal retorno do investimento em

podcast e o fortalecimento de marca;

- 90,6% dos programas produzidos sao gravados, enquanto 9,4% sao ao vivo;




£ O

- Entre os respondentes que atuam com podcast, 61,4% possuem o programa

somente em formato de audio:

- A maioria absoluta dos respondentes (67,6%) investe menos de 10 mil reais por ano em

podcast;

- Entre os respondentes que ainda nao atuam com podcasts, 51% disseram que pretendem

investir no formato em breve;

- Entre os respondentes que ainda nao atuam com podcasts, 39% disseram que a falta de
orcamento e estrutura e nao saber por onde comecar (34%) sao os principais motivos para

ainda nao terem iniciado um projeto de podcast;



£ O

- Entre os respondentes que ainda ndao atuam com podcasts, o formato de entrevistas
foi 0 mais escolhido como nicho de um futuro podcast (16,5%), sendo seguido por
comunicacao e marketing, com 12%,;

- Entre os respondentes, a maioria absoluta consome podcasts (86,1%);

- 24,6% dos respondentes consomem podcasts ha 2 anos, enquanto 22,2% consomem ha

mais de 5 anos;

- 30,8% dos respondentes consomem podcast diariamente;




£ O

- O formato mais consumido é somente de audio (70,2%);
- A principal plataforma para acompanhar podcasts é o Spotify, com 38%,;

- Ficar por dentro das informacodes cotidianas (29%) e para o entretenimento (29,5%) sao os

principais motivos para consumir podcast;

- O nicho mais consumido entre os respondentes e o de entrevistas (16,5%), que, como
citado anteriormente, tambem é o mais escolhido entre os que pretendem realizar um

podcast futuramente;

- Para a maioria absoluta dos respondentes (94,2%), o podcast veio para ficar;



£ O

- Para 55% dos respondentes, o apresentador do podcast nao precisa ser graduado em

comunicacao;

- Entre os respondentes que consideram importante a graduacao em comunicacdo para
conduzir um podcast, 80,2% afirmaram que deve ser conduzido de forma imprescindivel por

um comunicador, pois o formato lida com a opiniao publica;

- Entre os respondentes que NAO consideram importante a graduacdo para conduzir
podcasts, 69,1% consideram que e possivel produzir conteudos relevantes sem a graduacao

em comunicacao.




Com o proposito central de conectar as marcas aos seus publicos por meio de alta tecnologia, a
Comunigue-se tem uma trajetoéria de mais de 20 anos no mercado, com o inicio da sua historia sendo
construida em setembro de 2001,

De |& para ca, a empresa do grupo Knewin tem conseguido — com éxito — fazer essa conexao em
segmentos como jornalismo, marketing, relacdes publicas e comunicagao interna.

O Comunique-se é detentor das marcas Comunigue-se 360, Prémio Comunique-se e Portal Comunigue-se.

Tudo 0 que vocé precisa em um unico lugar! Conheca 0s Nossos servicos & solu¢des e conecte sua marca
a0s seus publicos de interesse.

44


https://www.comunique-se.com.br/solucoes/

D

Fundado em 2012 por um grupo de empreendedores, 0 Dino nasceu com a missao de democratizar a
distribuicao de conteudo informativo e de credibilidade nos maiores portais do Brasil. Aliado ao desejo de
criar o primeiro servico de newswire 100% brasileiro.

Esse objetivo foi alcancado e mensalmente o Dino distribui mais de mil noticias corporativas, alcancando
centenas de parceiros e ajudando milhares de empresas a alcangarem seus objetivos de comunicagao.

O Divulgador de Noticias Pioneiro no Brasil, que atualmente se posiciona como Agéncia de Noticias
Corporativas, faz parte do Grupo Knewin.

Vire noticias nos principais portais de noticias do Brasil com a Agéncia de Noticias Corporativas Dino!
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https://www.comunique-se.com.br/solucoes/
https://www.dino.com.br/

Anderson Scardoell




lComunique-se DI No
AGENCIA DE NOTICIAS CORPORATIVAS



