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como el "ahorro empatico" hackes
la agenda cultural




#EI28EsFuial/es

Un compromiso de 8 afios con la equidad y el acceso esencial

>50% 35

De la poblacion total Afos de uso promedio de
son mujeres productos de primera necesidad

m No es un nicho; es una realidad mayoritaria y permanente
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2018 - 2021 | IMPULSO INICIAL

Accioén Directa en Gondola

Primer supermercado en Argentina en tomar una medida
concreta: eliminar el impacto del IVA

21% de descuento equivalente al IVA
Aplicado cada dia 28 de mes

Toallitas y tampones de marcas lideres 2]% 7:_
Validacion organica y viralizaciéon 1o, EN W emening
el 28 de cada mes! pUIES

JULIO

Carefree G alays

m Sempretiore G (OB bontez HEI28EsParaVos
femme




2022 - 2023 | INTEGRACION ESTRATEGICA

Incremento DTO: 30% (‘22) —40% (‘23)
Acciones especiales 28M: 2x1 + Campafa Interna con
Colaboradores

e Nuevas alianzas: Nosotras, Ladysfot, Evagina, Evacopa

#EI28EsParaVos se integra al

Plan de Sostenibilidad ‘Cada dia cuenta’
Programa Valor Social: ofertas especiales en productos sensibles

H#E128Estwial/es

= #EI28ESs/ wal/fos |
= Carefree a/wags Siémprelibre Bonté B
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2024 | VALIDACION E IMPACTO SOCIAL ;COMO IMPACTA LA ECONOMIA EN
LA GESTIGN MENSTRUAL DE LAS MUJERES ARGENTINAS?
O 2Jdrgs$v:ga 19 o 7de cadal10
e Estudio de opinion Publica con Voices!
O Sd?cad?'lo
higiene y pobreza menstrual “‘ S,
= glelst nm: t | el
e Lanzamiento proyecto de educacion O 8 de cadato
o Municipalidad de Tres de Febrero LR
o Sociedad Argentina de Ginecologia Infanto Juvenil QI

| s mujeres acerca de
6mo gestionar su ciclo
,' menstrual.
:

o Productos mas atractivos
o pero i bles:

B

CAMBIOS DEHABITOSDEGESTION .~ 7/ i
MENSTRUAL REALIZADO .
POR RAZONES ECONOMICAS 4
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2025 | INNOVACION & EMPATIA

Desafio

Renovar la narrativa para mantener la Relevancia y Ampliar el Alcance del mensaje

Insight
Durante la fase premenstrual, muchas personas experimentan antojos reales, impulsados por cambios

hormonales

IDEA

Resignificar el Ahorro



8 de cada 10 mujeres

perciben que los productos de
higiene menstrual m

Y. hace!7 anos,; siguiendo
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Por qué esta campafa es innovadora?
e Cruce de insights
e Humor contra el tabu de la categoria
e Eficiencia presupuestaria y Omnicanalidad

Por qué el caso es ganador entendiendo que cumple con los criterios de evaluacion?

e Evolucion estratégica de un clasico
e Resultados de negocio contundentes
e Eficienciay alcance masivo

Por qué inscribirse en los premios Smarties?

e Reconocimiento al trabajo y a la marca
e Instancia de desafio profesional
e Espacio de benchmark e intercambio
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iGraclas!



