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CAMPAÑA 

V I S A N F C  ‘ 2 5

GARPA 



Pagos 
con QR

UX – Todo en un solo lugar

Masificación cross generacional y NSE
A C E L E R A C I Ó N  D E  
P A G O S  D I G I T A L E S

C O N T E X T O  M E R C A D O  - C O N T E X T O  M E R C A D O  - C O N T E X T O  M E R C A D O  - C O N T E X T O  M E R C A D O



Frente a esta evolución, queremos dar el próximo 
paso en la digitalización

Rápido, fácil y seguro.

No usa datos, ni Wifi.

UX Superadora.

Pagos 
NFC

V A L U E  P R O P  - V A L U E  P R O P  - V A L U E  P R O P  - V A L U E  P R O P  - V A L U E  P R O P  - V A L U E  P R O P



Junio ‘24

C O N T E X T O  M A R C A  - C O N T E X T O  M A R C A  - C O N T E X T O  M A R C A  - C O N T E X T O  M A R C A

De dónde veníamos

L A N Z A M I E N T O  N F C
A O  E D U C A C I O N A L

Desde ‘25

Evolución en el tono de la marca, llevándolo a un territorio más cercano.

para potenciar en engagement con las nuevas generaciones
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Necesitamos que nos conozcan

y nos elijan

Cuál es el desafío

C A M B I O  D E  H Á B I T O
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Posicionar a Visa 

como la mejor 

forma de pagar 

desde el celular.

Aumentar la cantidad 

de personas que 

prefieran usar 

Visa.

Generar afinidad con 

el segmento

joven.

Objetivos de comunicación



Hallazgo
cultural
En Argentina cuando algo nos hace la 

vida más fácil, decimos que GARPA

(que es “pagar” al revés).

Si es más rápido, garpa.

Si es más práctico, garpa.

Si te ayuda a ahorrar y te da beneficios, 

garpa.

Todo eso que el “garpa” representa, es 

lo que te ayuda en tu progreso personal 

y está 100% alineado a los valores de 

Visa.

C O N C E P T O - C O N C E P T O - C O N C E P T O  - C O N C E P T O  - C O N C E P T O  - C O N C E P T O  - C O N C E P T O



Hook creativo chequeado

en iniciativas previas

Plataforma de comunicación

con relevancia cultural

Estructura de mensajes basada

en insights transaccionales

Social first para conectar con

audiencias jóvenes

E S T R A T E G I A  C O N T E N T  - E S T R A T E G I A  C O N T E N T  - E S T R A T E G I A  C O N T E N T  - E S T R A T E G I A  C O N T E N T  





ESTRATEGIA FULL FUNNEL

MILLENIALS GEN Z

Principalidad de
inversión digital

70% 30%

Social First, 
en serio

Videos value prop y educaciones

Remarketing con estáticos y promo

AWARENESS

INTENT TO USE

Videos cortos y formatos de alto impacto

CONSIDERATION

ALCANCE

VIEWS

TRÁFICO

Audiencia

E S T R A T E G I A  M E D I A  - E S T R A T E G I A  M E D I A  - E S T R A T E G I A  M E D I A  - E S T R A T E G I A  M E D I A  
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T R E N D A D A P T

Buscamos llevar el main
message de la campaña a 
formatos de conocidos por las 
audiencia

I N F L U  &  T R E N D S  - I N F L U  &  T R E N D S  - I N F L U  &  T R E N D S  - I N F L U  &  T R E N D S  - I N F L U  &  T R E N D S

T R E N D A D A P T T R E N D A D A P T



-70% CPV
Vs FY24

x3 VTR6s

Vs  FY24

x4 VTR100%

Vs FY24

-57% CPC
Vs FY24

x2ER
Vs % FY24

-17% CPM
Vs FY24 

Paid media

R E N D I M I E N T O C O S T O S

R E S U L T A D O S  - R E S U L T A D O S  - R E S U L T A D O S  - R E S U L T A D O S  - R E S U L T A D O S  - R E S U L T A D O S



Por qué el caso es 
innovador

Insight to Transformamos insights de negocio en una 

campaña relevante, diferenciadora y con impacto 

tangible.Impact

Media

full funnel

Contenido

Nativo

Para optimizar los resultados de campaña 

diseñamos una estrategia de implementación full 

funnel con piezas pensadas para cada etapa.

Generamos contenido con el código de social, sin 

perder el objetivo de comunicación de cada pieza.

R E C A P  - R E C A P - R E C A P - R E C A P - R E C A P - R E C A P  - R E C A P  - R E C A P  - R E C A P  - R E C A P  - R E C A P

Por qué el 
caso es ganador 
entendiendo que 
cumple con los 
criterios de 
evaluación

Por qué inscribirse en 
casos Smarties

Porque combina educación, entretenimiento y cultura popular para impulsar un cambio de 

comportamiento en la forma de pagar de los argentinos

Porque permite compartir aprendizajes y colaborar con la industria para impulsar la 

evolución de las mejores prácticas del marketing



Muchas
gracias


